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& The Malaysian Traveler in 2026

Malaysian travelers are exploring the worlo
IN bold new ways

What are their top travel motivations? What does a typical trip look like?

« 1) Relaxation « The average Malaysian traveler plans to take
2) Culinary experiences trips lasting between 4-7 days, primarily with
3) Shopping family (59%) or with a spouse or partner (28%).

Where are they going? « When it comes to accommodation, Malaysian

travelers stand out for being the biggest
deal-seekers in Asia. 64% plan to spend $50
or less per night.

« Homeiswhere the adventure begins for
Malaysian travelers with the appeal of domestic
travel rapidly growing. Nearly half of Malaysian
travelers (47%) plan to travel more domestically Malaysian travelers are
than internationally—a sharp rise from already Al-savvy.

17% last year.
« More than half (59%) said they are likely to

« Lesser-known destinations are also capturing use Al to plan their next trip. 36% also said
the attention of Malaysian travelers. Lower they trust information generated by Al,
costs, special promotions and discounts, compared to 52% that feel neutral, and
and nature and outdoor activities are the only 12% that feel distrust.

top 3 reasons why Malaysian travelers would
choose to visit a secondary destination over
a traditional hotspot.

« Ifvisarestrictions were not a factor, two-thirds
of Malaysians (66%) said they would travel more
often and 48% said they would consider visiting
new destinations.

Data from the Agoda 2026 Travel Outlook Report
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& Pelancong Malaysia pada Tahun 2026

N s

Rakyat Malaysia kini melancong ke serata dunia dengan
pendekatan yang lebih berani dan dinamik.

Apakah pendorong utama mereka yang sama, 48% daripada mereka bersedia

untuk melancong? untuk meneroka destinasi baharu.

« 1) Istirahat Apakah ciri-ciri percutian tipikal rakyat
2) Pengalaman Kulinari Malaysia?

3) Membeli-belah .
« Kebanyakan rakyat Malaysia merancang

Apakah destinasi pelancongan mereka? percutian untuk 4 hingga 7 hari, lazimnya

: : b kel 59%) at 28%).
- Bagirakyat Malaysia, semangat pengembaraan ersama keluarga (59%) atau pasangan (28%)

bermula dari tanah air sendiri. Pelancongan - Rakyat Malaysia dikenali sebagai pemburu
domestik menunjukkan peningkatan yang tawaran terbaik di Asia — 64% merancang
ketara. Hampir separuh responden (47%) untuk berbelanja tidak lebih daripada $50
merancang untuk melancong dalam negara, semalam untuk penginapan.

melonjak tinggi berbanding hanya 17% pada
tahun sebelumnya.

Pelancong Malaysia Sudah Celik Al

« Lebih separuh responden (59%)
berkemungkinan besar akan menggunakan
Kecerdasan Buatan (Al) untuk merancang
percutian mereka yang seterusnya. 36%
menyatakan mereka mempercayai maklumat
yang dijana Al. Walau bagaimanapun, majoriti
bersikap neutral (52%), dan hanya 12%

« Sekiranya sekatan visa tidak lagi menjadi isu, yang menyatakan rasa kurang yakin
dua pertiga rakyat Malaysia (66%) dijangka akan atau tidak percaya.
melancong dengan lebih kerap, dan pada masa

« Lokasiyang kurang dikenali (destinasi
sekunder) kian mendapat perhatian. Tiga
faktor utama rakyat Malaysia memilih lokasi
ini berbanding tempat tumpuan biasa adalah
kos yang lebih rendah, promosi dan diskaun
istimewa, dan aktiviti luar dan alam semula jadi.

Data from the Agoda 2026 Travel Outlook Report
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